   PREDMETNIK: TRGOVEC/  SPI  šolsko leto 2011/2012
	Oznaka
	Programska enota
	Obvezno / izbirno
	Skupno število ur
	Število kreditnih točk

	A – Splošnoizobraževalni predmeti

	P1
	· Slovenščina
	obvezno
	213
	12 

	P2
	Matematika
	obvezno
	213
	12 

	P3
	Tuji jezik
	obvezno
	164
	9 

	P4
	Umetnost
	obvezno
	 33
	2 

	P5
	Naravoslovje
	obvezno
	 132
	6 

	P6
	Družboslovje
	obvezno
	132
	6 

	P7
	Športna vzgoja
	obvezno
	164
	7 

	Skupaj A
	
	1051
	54 

	B – Strokovni moduli

	M1
	Temelji gospodarstva
	obvezno
	       108
	5

	M2
	Poslovanje trgovskega podjetja
	obvezno
	        324
	17 

	M3
	Prodaja blaga
	obvezno
	        513
	29 

	M4
	Upravljanje z blagovno skupino živila
	izbirno
	108
	5

	M5
	Upravljanje z blagovno skupino tehnika
	izbirno
	       108
	5

	M6
	Upravljanje z blagovno skupino tekstilj in drogerijskih izdelkov
	izbirno
	        108
	5 

	Skupaj B
	
	1053
	56 

	Od tega:

C - Praktično izobraževanje v šoli

	Praktični pouk
	
	675
	27 

	Č – Praktično izobraževanje pri delodajalcu

	Praktično usposabljanje z delom
	
	912
	36 

	D – Interesne dejavnosti

	 Interesne dejavnosti
	
	160
	6 

	E – Odprti kurikulum

	 Odprti kurikulum
	
	602
	25 

	· Skupaj pouka (A+B+E) 
	
	2706 
	135 

	Skupaj praktičnega izobraževanja (C+Č) 
	
	      1587
	63 

	Skupaj izobraževanja v šoli (A+B+D+E) 
	
	      2866
	      142 

	Skupaj (A+B+Č+D+E) 
	
	      3778
	      178

	Zaključni izpit (izdelek oz. storitev in zagovor)
	
	
	          2

	Skupaj kreditnih točk
	
	
	      180 

	Število tednov izobraževanja v šoli
	
	82
	

	Število tednov praktičnega usposabljanja za delom
	
	24
	

	Število tednov interesnih dejavnosti
	
	5
	

	Skupno število tednov izobraževanja
	
	111
	

	
	
	A -  Splošnoizobraževalni predmeti
	
	TRGOVEC 2011/2012
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	Kreditne 

	
	A
	Število ur na:
	
	Število ur na:
	Število ur na:
	
	točke

	
	
	teden
	leto
	teden
	leto
	teden
	leto
	
	

	P1
	Slovenščina
	3,00
	99
	2,00
	66
	3,00
	48
	213
	12

	
	
	
	A. Horvat
	
	A. Horvat
	
	V. Vidovič
	
	

	P2
	Matematika
	3,00
	99
	2,00
	66
	3,00
	48
	213
	12

	
	
	
	D. Klajderič
	
	D. Klajderič
	
	D. Klajderič
	
	

	P3
	Tuji jezik I 
	2,00
	66
	2,00
	66
	2,00
	32
	164
	9

	
	ANG
	
	M. Fras
	
	V. Vidovič
	V. Vidovič
	
	
	

	
	NEM
	
	S. Brlek
	
	M. Romanič
	M. Selinšek
	
	
	

	P4
	Umetnost
	1,00
	33
	
	
	
	
	33
	2

	
	
	
	B. Bezjak
	
	
	
	
	
	

	P5
	Naravoslovje
	2,00
	66
	2,00
	66
	
	
	132
	6

	
	
	
	Z. Kolarič
	
	N. Kuhar
	
	
	
	

	P6
	Družboslovje
	2,00
	66
	2,00
	66
	
	
	132
	6

	
	
	
	E. Mlinarič
	
	E. Mlinarič
	
	
	
	

	P11
	Športna vzgoja
	2,00
	66
	2,00
	66
	2,00
	32
	164
	7

	Skupaj  A :
	15,00
	495
	12,00
	396
	10,00
	160
	1051
	54

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	B -  strokovni moduli
	
	
	
	
	
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	Kreditne 

	
	B
	Število ur na:
	
	Število ur na:
	Število ur na:
	
	točke

	
	
	teden
	leto
	teden
	leto
	teden
	leto
	
	

	M1
	Temelji gospodarstva
	
	
	1,88
	62
	2,88
	46
	108
	5

	
	GD (gospodarske dejavnosti)
	
	
	0,97
	32
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	D. Vaupotič
	
	
	
	

	
	TPK (temelji pravne kulture)
	
	
	0,91
	30
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	D. Vaupotič
	
	
	
	

	
	POVP (pravno org. vidiki)
	
	
	
	
	2,88
	46
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	D. Klajderič
	
	

	M2
	Poslov. trg. podjetja
	4,91
	162
	4,91
	162
	
	
	324
	17

	
	PRČ 
	
	
	2,91
	96
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	D. Klajderič
	
	
	
	

	
	PTP (poslovanje trgovskega p.)
	2,91
	96
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	S. Mlinarič
	
	
	
	
	
	

	
	IKT
	2,00
	66
	2
	66
	
	
	
	

	
	IKT- urejanje. besedil
	1+1
	1v+1v M. Jabločnik
	1+1
	1v+1v M. Jabločnik
	
	
	
	

	
	IKT – sod. prog. oprema
	1+1
	1v+1v M. Horvat
	1+1
	1v+1v M. Horvat
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	M3
	Prodaja blaga
	6,06
	200
	6,09
	201
	7,00
	112
	513
	29

	
	POB (poznavanje blaga)
	3,03
	100
	2,03
	67
	2,00
	32
	
	

	
	
	
	N. Kuhar
	
	N. Kuhar
	
	N. Kuhar
	
	

	
	PRP (prodajni proces)
	3,03
	100
	2,03
	67
	2,00
	32
	
	

	
	
	
	S. Šaše
	
	D. Klajderič
	
	S. Šaše
	
	

	
	PSP (psihologija prodaje)
	
	
	2,03
	67
	3,00
	48
	
	

	
	
	
	
	
	V. Tomše
	
	V. Tomše
	
	

	M4
	Uprav. z blag. skupino živila
	
	
	1,88
	62
	2,88
	46
	108
	5

	
	
	
	
	
	D. Tarbuk
	
	D. Tarbuk
	
	

	Skupaj  B :
	10,97
	362
	14,76
	487
	12,76
	204
	1053
	56

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	C - praktično usposabljanje v šoli
	
	
	
	
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	Kreditne 

	
	C
	Število ur na:
	
	Število ur na:
	Število ur na:
	
	točke

	
	
	teden
	leto
	teden
	leto
	teden
	leto
	
	

	Praktični pouk
	4,91
	162
	9,43
	311
	12,63
	202
	675
	27

	Skupaj C:
	
	162
	
	311
	
	202
	675
	27

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Č -  praktično usposabljanje pri delodajalcu
	
	
	
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	Kreditne 

	
	Č
	Število ur na:
	
	Število ur na:
	Število ur na:
	
	točke

	
	
	teden
	leto
	teden
	leto
	teden
	leto
	
	

	Praktično usposabljanje
	
	114
	
	114
	
	684
	912
	36

	Skupaj  Č :
	
	114
	
	114
	
	684
	912
	36

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	D - interesne dejavnosti
	
	
	
	
	
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	Kreditne 

	
	D
	Število ur na:
	
	Število ur na:
	Število ur na:
	
	točke

	
	
	teden
	leto
	teden
	leto
	teden
	leto
	
	

	Interesne dejavnosti SKUPAJ
	
	64
	
	64
	
	32
	160
	7

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	E -  odprti kurikulum
	
	
	
	
	
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	Kreditne 

	
	E
	Število ur na:
	
	Število ur na:
	Število ur na:
	
	točke

	
	
	teden
	leto
	teden
	leto
	teden
	leto
	
	

	
	Poslovni bonton
	1,00
	33
	
	
	2,00
	32
	65
	3

	
	
	
	D. Klajderič
	
	
	
	D. Kalderič
	
	

	
	Oblikovanje prodajnega prostora
	3,00
	99
	
	
	
	
	99
	4

	
	
	
	S. Mlinarič
	
	
	
	
	
	

	
	Zdravstvena vzgoja s t.p.p.
	2,00
	66
	
	
	
	
	66
	2

	
	
	
	špotrnik
	
	
	
	
	
	

	
	Družboslovje - strokovno
	1,00
	32
	0,79
	26
	
	
	58
	2

	
	
	
	E. Mlinarič
	
	E. Mlinarič
	
	
	
	

	
	Tuj jezik II - osnove
	
	
	2,00
	66
	2,00
	32
	98
	4

	
	ANG
	
	
	L. Arsič
	
	V. Vidovič
	
	
	

	
	NEM
	
	
	M. Selinšek
	
	V. Godicelj
	
	
	

	M5
	Upravljanje z blagov. sk. tehnika
	
	
	1,88
	62
	2,88
	46
	108
	5

	
	
	
	
	
	D. Tarbuk
	
	N. Kuhar
	
	

	M6
	Upravljanje z blagov. sk. tekstili
	
	
	1,88
	62
	2,88
	46
	108
	5

	
	in drogerijskih izdelkov
	
	
	
	D. Tarbuk
	
	D. Tarbuk
	0
	0

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Skupaj  E :
	7,00
	230
	6,55
	216
	9,76
	156
	602
	25

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Skupaj A + B + E
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	

	
	A+B+E
	Število ur na:
	
	Število ur na:
	Število ur na:
	
	

	
	
	teden
	leto
	teden
	leto
	teden
	leto
	
	

	Skupaj:
	
	32,97
	1087
	33,31
	1099
	32,52
	520
	2706
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Skupaj A + B + Č + D + E
	
	
	
	
	
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	

	
	A+B+Č+D+E
	Število ur na:
	
	Število ur na:
	Število ur na:
	
	

	
	
	teden
	leto
	teden
	leto
	teden
	leto
	
	

	Skupaj:
	
	
	1265
	
	1277
	
	1236
	3778
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Razpored po tednih
	
	
	
	
	
	

	
	
	1. letnik
	
	2. letnik
	
	3. letnik
	
	Skupaj:
	

	
	Izobraževanje A+B+C+E
	33
	
	33
	
	16
	
	82
	

	
	D: Interesne dejavnosti
	2
	
	2
	
	1
	
	5
	

	
	Č: Praktično usposabljanje
	3
	
	3
	
	18
	
	24
	

	Skupaj:
	
	38
	
	38
	
	35
	
	111
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Kreditne točke
	
	
	
	
	
	
	

	
	A
	54
	
	
	
	
	
	
	


	
	B
	56
	
	
	
	
	
	
	

	
	Č
	36
	
	
	
	
	
	
	

	
	D
	7
	
	
	
	
	
	
	

	
	E
	25
	
	
	
	
	
	
	

	
	zaključni izpit
	2
	
	
	
	
	
	
	

	Skupaj:
	
	180
	
	
	
	
	
	
	


	PREDMET MODUL
	PRVI LETNIK – SKLOPI
	DRUGI LETNIK – SKLOPI
	TRETJI LETNIK - SKLOPI

	Slovenščina
	Jezik 

	Književnost
	Domače branje
	Jezik


	Književnost
	Domače branje
	Jezik


	književnost 
	Domače branje

	Matematika
	Naravna  in cela števila


	Racionalna in realna števila
	Procentni in sklepni račun
	Linearna funkcija


	Kvadratna funkcija in enačba
	Osnovni pojmi geometrije
	Geometrija v ravnini


	Geometrija v prostoru


	Obdelava podatkov in osnove statistike

	Tuji jezik AN-1
	Sedanjost 

(jaz, poklici)
	Sedanjost

(moji dnevi, moj dom)
	Preteklost
	Hrana in nakupovanje
	Primerjanje in načrtovanje

-prihodnost
	Sedanjost in preteklost
	Potovanja 
	Sedanjost, preteklost, prihodnost

	Tuji jezik NE-1
	Komunikacija

In jezikovna 

Pravilnost 1
	Komunikacija 

in jezikovna 

Pravilnost 2
	Komunikacija 

in jezikovna 

pravilnost  1
	Komunikacija 

in jezikovna

Pravilnost 2


	Komunikacija in

Jezikovna pravilnost 1

	Umetnost
	Umetnostna zgodovina
	Risanje
	Slikanje
	Kiparsko in prostorsko oblikovanje
	Vizualne komunikacije in oblikovanje
	/
	/

	Naravoslovje
	Naravoslovni pojavi
	Svet snovi


	Kemija v prehrani
	Energija in viri energije
	Človeško telo
	Ekologija
	/

	Družboslovje
	Domači in svetovni prostor
	Svet na razpotju
	Odnos do okolja in posledice človekovega poseganja vanj
	Dinamičen čas zadnjih dveh stoletij


	Dinamičen čas zadnjih dveh stoletij


	Življenje v skupnosti
	Sporazumevanje in odločanje v skupnosti


	/

	Športna vzgoja
	Osnovna motorika
	Športne igre
	Osnovna motorika
	Športne igre
	Osnovna motorika
	Športne igre

	Temelji gospodarstva
	/
	Gospodarske

dejavnosti
	Temelji

pravne 

kulture
	Pravni temelji poslovanja
	Ustanovitev in prenehanje gospodarskih družb
	Obligacijska razmerja





	Poslovanje trgovskega podjetja
	Uporaba sodobnih programskih orodij
	Desetprstni sistem tipkanja
	Organiziranje trg. podj.
	Poslovanje trg. podjetja
	Dokumentacija trg. podjetja
	Instrumenti trženjskega spleta
	Uporaba sodobnih programskih orodij
	Urejanje besedil
	Sklepni račun
	Razdelilni račun
	Procentni račun
	/

	Prodaja blaga
	 Blagovne skupine
	Prevzem blaga
	Skladiščenje  
	Vrste in lastnosti blaga 
	Priprava blaga za prodajo
	Poznavanje vedenja porabnikov
	Analiziranje nakupnega procesa in predvidevanje nakupnih odločitev
	Klasifikacije in  standardizacija
	Svetovanja kupcem in blagajniško poslovanje
	Obvladovanje konfliktnih situacij

	Upravljanje z blagovno skupino živila
	/
	Razvrščanje  živil


	Lastnosti  in embalaža
	Prevzem in skladiščenje 
	Pospeševanje prodaje
	dokumentacija
	tehnike prodaje živil


	Svetovanje kupcem

	Upravljanje z blagovno skupino tehnika
	/
	Razvrščanje  tehnike


	Lastnosti  in embalaža
	Prevzem in skladiščenje 
	Pospeševanje prodaje
	dokumentacija
	tehnike prodaje tehnike


	Svetovanje kupcem

	Upravljanje z blagovno skupino tekstilij in drogerijskih izdelkov
	/
	Razvrščanje  


	Lastnosti  in embalaža
	Prevzem in skladiščenje 
	Pospeševanje prodaje
	dokumentacija
	tehnike prodaje tekstilij in drog. izdelkov


	Svetovanje kupcem

	Poslovni bonton
	Podjetje v družbi
	Človek v razmerju do podjetja
	Človek v razmerju do soljudi
	/
	Vodenje poslovnih razgovorov
	Poslovni sestanki, predstavitve 
	Kultura in estetika v posl. komuniciranju

	Oblikovanje prodajnega prostora
	Urejanje prodajnega prostora
	Načrtovanje in izvajanje ureditve
	Postavitev opreme in promocije
	
	

	Zdravstvena vzgoja
	Zdravstvena vzgoja  
	Prva pomoč 
	/
	/

	Družboslovje-strokovno
	Družina
	Identitete
	mediji
	Globalna medijska kultura
	
	

	Angleški j. 2
	/
	Sedanjost 

(jaz, poklici)
	Sedanjost 

(moji dnevi, moj dom)
	Preteklost
	Hrana in nakupovanje
	Primerjanje in načrtovanje

-prihodnost

	Nemški j. 2
	/
	Komunikacija

in jezikovna 

pravilnost 1
	Komunikacija 

in jezikovna 

pravilnost 2
	Komunikacija in 

jezikovna pravilnost 1







KATALOG ZNANJA

1. Ime modula: POSLOVNI BONTON – odprti kurikul
2. Usmerjevalni cilji:
Dijak/dijakinja: 

· uporablja teoretična znanja v praksi;

· uporablja najsodobnejšo pisarniško opremo in komunikacijsko tehnologijo;

· uporablja veščine besedne in nebesedne komunikacije;

· načrtuje in organizira lastno delo;

· uvaja sodobne oblike in metode dela;

· pridobi znanja vloge podjetja v družbi

· spozna principe vljudnega komuniciranja na delovnem mestu

· uporablja pisno in ustno komuniciranje

· pozna pravila splošnega bontona v razmerju do soljudi 

· ravna v skladu s pravnimi pravili, poslovno moralo in načeli poklicne etike

· razvija potrebo za vseživljenjsko izobraževanje

  3.     1. vsebinski sklop: PODJETJE V DRUŽBI

      Poklicne kompetence

	OZNAKA
	

	PVD 1
	Obvladovanje osnov komuniciranja podjetja z okoljem

	PVD2
	Spoznavanje pravil podjetniškega in občega bontona


Operativni cilji

	Informativni cilji
	Formativni cilji

	· razume pomen poštenih in odkritih odnosov podjetja z javnostjo

· spozna promocijske aktivnosti in vlogo bontona v tej zvezi

· seznani se s pravili v zvezi s poslovnimi darili

· pojasni, kako se vedemo na delovnem mestu

· pozna postopek ob pridobitvi ali zamenjavi službe

· spozna tehnike ustnega komuniciranja

· pozna principe v pisnem komuniciranju

· pozna pravila vedenja na poslovnih srečanjih

· spozna načela in pomen psihologije prodaje za uspešno prodajo

· pojasni, kako se oblačimo v poslovnem

            svetu
	· v okolju poišče poljubno podjetje in ga    

predstavi z vidika odnosov z javnostjo

-    pripravi promocijsko aktivnost

-    zna napisati in oblikovati življenjepis in  

      vlogo za sprejem v službo

-     zna demonstrirati uspešno telefonsko     

      komunikacijo

-     izdela seminarsko nalogo o praktičnem   

      usposabljanju

-     zna organizirati poslovno srečanje
-     obvlada pravila   prednosti, rokovanja in  

      obnašanja pri mizi

-    obvlada umetnost    prodaje

-    zna se obleči za poslovno srečanje

 


     2. vsebinski sklop: POSLOVNO KOMUNICIRANJE

      Učni sklopi drugega vsebinskega sklopa (3. letnik)
1. Poslovni razgovori in pogajanja

2. poslovni sestanki in predstavitve
     Poklicne kompetence:  

	OZNAKA
	

	PK 1
	Poznavanje tehnik poslovnih razgovorov in pogajanj

	PK 2
	Obvladovanje vodenja poslovnih sestankov in predstavitev


      Operativni cilji:

	Informativni cilji
	Formativni cilji

	· spozna vrste in načine komuniciranja

· obvlada posebnosti telefonskih razgovorov

· našteje napake telefonskega razgovora

· pozna preprečevanje napak pri telefonskem komuniciranju

· seznani se s cilji in strategijo prodajnega razgovora

· zaveda se pomena izhodišč za pogajanja

· pozna organizacijo in pripravo pogajanja

· obvlada pomen sestankov in njihove pojavne oblike

· seznani se s pripravami na sestanek

      -     pozna izvajanje sestankov

      -     spozna vsebine in cilje poslovne  

            predstavitve

· seznani se s pripravo in izvedbo poslovne  

      predstavitve
	· zna aktivno poslušati

· obvlada spraševanje

· pravilno formulira in sporoča svoja stališča

· izpelje poslovni razgovor po telefonu

· pripravi in izvede prodajni razgovor

· izpelje pogajanja

· pripravi izhodišča in dokumentacijo za sestanek

· organizira sestanek

· izpelje vodenje sestanka

· zna formulirati zaključke in sklepe sestankov

· izdela načrt poslovne predstavitve

· pripravi gradivo predstavitve

· izvede predstavitev




4.  Obloke vzgojno izobraževalnega dela: 

     Teoretični in praktični pouk

5.  Merila in postopki ocenjevanja znanja:

     Oceni se modul kot celota
6. Metodično didaktična priporočila:
      Učitelj dijaka motivira za primeren odnos do ljudi, etično ravnanje in poslovno moralnost v poklicnem življenju. Informativni cilji obsegajo pridobivanje temeljnih strokovnih znanj, formativni cilji pa se nanašajo na razvijanje motivacijskih, učnih, miselnih in socialnih spretnosti in kompetenc.

       Pouk poteka z uporabo različnih metod: metoda razlage, demonstracija, igra vlog, skupinsko delo in praktične aktivnosti. Učitelj dijake spodbuja k uporabi konkretnih pridobljenih znanj v vsakdanjem življenju in v poklicu

Pri pouku je zagotovljen interdisciplinarni pristop: pri obravnavi vsebin se učitelji strokovnih modulov časovno in vsebinsko povezujejo in usklajujejo.

7.    Kadrovski pogoji:

Visokošolska izobrazba iz ekonomije ali organizacije dela
KATALOG ZNANJA

OBLIKOVANJE PRODAJNEGA PROSTORA – odprti kurikul
1. Ime modula: OBLIKOVANJE PRODAJNEGA PROSTORA
2. Usmerjevalni cilji

Dijak/dijakinja: 

· razvija podjetniške lastnosti in deluje podjetno,

· načrtuje in organizira svoje delo,

· vodi evidence in dokumentacijo,

· razvija sposobnost sporazumevanja, timskega dela in podjetniškega načina razmišljanja,

· zagotavlja kakovost svojega dela,

· razvija potrebo in pripravljenost za vseživljenjsko izobraževanje,

· uporablja ustrezno strokovno terminologijo,

· uporablja sodobno informacijsko tehnologijo,

· razume pomen oblikovanja prodajnega prostora za uspešno predstavitev trgovskega blaga, 

· načrtuje, oblikuje in izvaja ureditev prostora in izložbe,

· ustrezno razvršča izdelke in promocijo v prodajnem prostoru in na police,

· oblikuje projektno mapo.

2. Poklicne kompetence

	OZNAKA
	

	POP 1
	 Urejanje trženjskega prostora

	POP 2
	Načrtovanje, oblikovanje in izvajanje ureditve prodajnega prostora

	POP 3
	Pozicioniranje izdelkov v prodajalni


3. Operativni cilji

	Informativni cilji
	Formativni cilji

	· spozna vpliv vizualne podobe prodajalne na porabnika,

· našteje vrste prodajnih prostorov in prostorov primernih za aranžiranje in jih opiše, 

· razloži načine razstavljanja blaga v prodajnih prostorih,

· spozna vlogo pozicioniranja izdelkov v prodajalni,

· pojasni mogoče načine razporeditve blagovnih skupin v prodajalni,

· pojasni merila pri postavljanju blaga na police,

· razloži učinek promocijskih polic in posebnih postavitev na porabnika,

· določi mesto nastavitve različnih oglaševalskih izdelkov v prodajnih prostorih, 

· zna izbrati ustrezno dekoracijo za ustvarjanje določenega vzdušja v prodajnem prostoru,

· določi ustrezne barve po načelih barvne harmonije in trendov, za izložbene in prodajne prostore,

· pojasni vpliv embalaže na nakupno odločitev

· spozna pravna pravila, ki urejajo področje oblikovanja prodajnega prostora.
	· izbere ustrezno vizualno podobo prodajnega prostora,

· razlikuje različne vrste prodajnih prostorov glede na različne vrste blaga,

· analizira prodajni prostor prodajalne,

· izdela načrt razporeditve blagovnih skupin v prodajalni,

· oblikuje planogram – načrt polic,

· izbere ustrezne postavitve izdelkov za določeno blagovno skupino izdelkov,

· izbere ustrezna orodja za promocijo izdelkov, 

· izdela načrt postavitve promocijskih pripomočkov za različne prodajne akcije,

· izbere ustrezna orodja glede na izdelek in kupca,

· oblikuje informativna sporočila za porabnike,

· oceni funkcionalne lastnosti embalaže,

· izdela načrt za embalažo,

· izbere ustrezne tehnične predpise, ki urejajo oblikovanje prodajnih prostorov,




Oblike vzgojno-izobraževalnega dela

Teoretični in praktični pouk

Merila in postopki za ocenjevanje znanja

Oceni se modul kot celota
Metodično-didaktična priporočila

Glavna naloga modula OBLIKOVANJE PRODAJNEGA PROSTORA je zagotavljanje razvoja sodobnih, času in tržnim priložnostim primernih formatov trgovin, s prilagojenimi programskimi spleti, ki bodo v skladu z željami in pričakovanji potrošnikov ter bodo zagotavljali uresničevanje trženjske strategije trgovskih družb.

Učitelj je pri določanju števila ur, namenjenih obravnavi posameznih učnih tem, in določanju zaporedja učnih vsebin avtonomen. Usmerjevalni cilji učitelja zavezujejo, da dijaka motivira k iskanju čim bolj inovativnih in uresničljivih idej in z njimi tudi projektov.

Informativni cilji obsegajo pridobivanje temeljnih strokovnih znanj na vseh zahtevnostnih ravneh, pri načrtovanju in izvajanju pouka naj učitelj omogoči doseganje vseh ciljev in na čim višjih ravneh znanja.

Formativni cilji se nanašajo na razvijanje motivacijskih, učnih, miselnih, praktičnih in socialnih spretnosti in kompetenc dijaka.

Pouk naj poteka z uporabo različnih metod ( brainstorming, razlaga, vodena diskusija, demonstracija, praktične aktivnosti dijakov, metoda uporabe virov, ipd.) in organizacijskih oblik (skupinsko delo, delo v timu, delo v dvojicah, individualno delo). Pri pouku naj bo učitelj moderator, pouk naj bo usmerjen v aktivnosti dijakov, ki omogočajo refleksijo izkustva, avtonomijo v razmišljanju, kritično analizo in ustvarjalnost. Razlaga in demonstracija naj bosta problemsko obarvani, frontalno delo naj se izmenjuje s skupinskim, timskim in individualnim delom. Pri pouku naj se dosledno uporablja strokovno izrazoslovje, da dijak prepozna tudi strokovno-poslovni jezik. Učitelj naj dijake pri obravnavanju vsebin vedno opozarja na uporabnost konkretnih pridobljenih znanj v vsakdanjem življenju in v poklicu in jih navaja na potrebno svetovanje drugim. 

Ocenjevanje znanja pri vsebinskih sklopih naj bo sprotno ob koncu vsake kompetence. Ocenjevanje zajema vse taksonomske stopnje.

Moderna, kakovostno, funkcionalno in estetsko dovršena oprema trgovskega prostora predstavlja v aktualnih razmerah enega od bistvenih pogojev uspešnega poslovanja trgovine. 

Kadrovski pogoji:   Visokošolska izobrazba iz ekonomije

KATALOG ZNANJA

SREDNJE POKLICNO IZOBRAŽEVANJE – TRGOVEC

ZDRAVSTVENA VZGOJA – odprti kurikul
1. Ime modula:  ZDRAVSTVENA VZGOJA

2. Usmerjevalni cilji:

Dijak/dijakinja:

· razvija odgovorni čut za lastno higieno telesa,

· načrtuje in razvija ohranjanje lastnega zdravja,

· razvija sposobnost nudenja prve pomoči,

· zagotavlja pravilno in kvalitetno prvo pomoč,

· razvija potrebo in pripravljenost za vseživljenjsko izobraževanje,

· uporablja ustrezno strokovno terminologijo,

· uporablja vse pripomočke za higieno lastnega telesa in nudenja prve pomoči,

· razume pomen prve pomoči, lastne higiene in zdravja,

2. Poklicne kompetence
	OZNAKA
	

	ZDV 1
	Skrbeti za lastno zdravje in higieno, ter ga ohranjati

	ZDV 2
	Nudenje prve pomoči


      3. Operativni cilji
	Informativni cilji
	Formativni cilji

	· spozna pomen higiene telesa,

· našteje področja ohranjanja lastnega zdravja,

· razloži načine nudenja prve pomoči,

· spozna pomen in vlogo prve pomoči,

· razloži različne bolezni, ki nastanejo zaradi pomanjkanja higiene,

· razloži učinek in delovanje osnovnih pripomočkov prve pomoči,

· pozna vse preventivne ukrepe za ohranjanje lastnega zdravja, povezane z pravilno prehrano, telesno aktivnostjo in pravilnim načinom življenja brez negativnih vplivov kot so stres, utrujenost,…
	· zna odpraviti, različne bolezni, ki nastanejo zaradi pomanjkanja higiene, 

· določi mesto poškodbe in zna pravilno ukrepati,

· zna izbrati ustrezni pripomoček za prvo pomoč in pravilno sredstvo za odpravljanje posledic telesnih poškodb,

· izbere zdravo prehrano in način življenja, ki je brez motečih dejavnikov kot so stres, utrujenost,

· zna uporabljati pripomočke za telesno higieno,


Oblike vzgojno- izobraževalnega dela

Teoretični in praktični pouk

Merila in postopki za ocenjevanje znanja

Oceni se modul kot celota

Metodično didaktični pripomočki
Pouk naj poteka z uporabo različnih metod (»brainstorming«, razlaga, vodena diskusija, demonstracije, praktične aktivnosti dijakov, metode uporabe virov,..) in organizacijskih oblik (skupinsko delo, delo v »timu«, delo v dvojicah, individualno delo,..). Pri pouku naj bo aktivnost dijakov, ki omogoča reševanje ciljev v ekstremnih situacijah pod stresom (ohraniti zbranost in umirjenost), kar pomeni da se dijakom na podlagi njihovih doživetih izkušnjah v takšnih situacijah  prikaže pomen njihovega ravnanja in prve pomoči.

 Uporabljajo se vsi pripomočki prve pomoči, kar pomeni, da jih sami znajo praktično uporabit po zgoraj navedenih načinih. 

 Ocenjevanje znanja naj bo sprotno ob koncu vsake kompetence. Ocenjevanje zajema vse taksonomske stopnje.

KATALOG ZNANJA

SREDNJE POKLICNO IZOBRAŽEVANJE

IZOBRAŽEVALNI PROGRAM: TRGOVEC,  poklic -  prodajalec
DRUŽBOSLOVJE – STROKOVNO, odprti kurikul
PREDMET: VZGOJA ZA DRUŽINSKO ŽIVLJENJE

UVOD
Namen programa Vzgoja za družinsko življenje je, da dijaki po eni strani spoznajo družine kot zavetišče posameznika in kot polje nepotistično vodenega zasebnega življenja, po drugi strani pa kot   formalno družbeno skupino in institucijo, v katero lahko posega država z  uradno družinsko politiko. Dijak spozna delitev na zasebno in javno sfero in pomen obeh za delovanje v moderni družbi. Pomen delitve se v  družbi tveganja še zaplete. Dijak pridobiva številne kompetence: posebej socialne, naravoslovne, sporazumevalne. Dijak spoznava družbena pravila, moralna npr. bonton ali poslovni bonton in formalna, predpise in zakone, ki usmerjajo delovanje ljudi. Poudarja se pomen pravne kulture, s pomočjo katere lahko nenasilno rešuje konflikte situacije.  Usposobi se za komuniciranje znotraj družine, družbenih organizacij in se zna obrniti na državne organe, ki lahko zaščitijo njegove interese, si tako pridobiti bonitete državne politike,  pridobljena znanja zna prenašati na delovno mesto, kjer jih s pridom uporablja (v trgovini) z npr. odnosom do kupca, sodelavcev, nadrejenih in poslovnih partnerjev  …

UDEJANJANJE 10 KOMPETENC SKOZI PREDMET
Dijake seznanjamo z zahtevami družinskega življenja, uvajamo jih v organizacijsko družbo in kulturo, razvijamo socialne veščine; dijaki se naučijo, kaj se dogaja z družino v današnji družbi, kako se spreminjajo evropske ali slovenske družine, stalno razbijamo predsodke o družini, spoznajo načine, kako se zavarovati pred kvarnim delovanjem za družinsko življenje, aktivno delujemo proti raznim vrstam odklonskega vedenja v družinski situaciji ( nasilje v družini, zanemarjanje otrok, diskriminacija žena, alkoholizem, raznih oblik odvisnosti npr. od medijev in negativnim učinkom medijske kulture), dijaki postanejo občutljivi za družinske probleme, skrbijo za zdrav način življenja, se navajajo na prevzemanje odgovornosti, spoznavajo vrednote in norme okolja in se srečajo s poslovnim bontonom, ki je ena ključnih kompetenc v poklicnem delovanju.

Pri pouku učitelj v prvem delu predvsem seznanja dijake s sodobnimi znanji, stališči in spretnostmi o sodobni družini in družinskem življenju, v drugem se ukvarja z dijaki in krepi njihovo samozavest. Pri poudarja cilje iz Državljanske vzgoje, Vzgoje za mir, učenja o človekovih pravicah. Uporablja metode, ki aktivirajo dijake in vplivajo na oblikovanje stališč npr. kresanje domislic, razredna razprava, projektno delo, kratek klepet, igranje vlog.  Dijaki uporabljajo predznanja  in izkušnje vsakdana, veščine in spretnosti ter znanja od priprave hrane, prehrambenih navad, osebne higiene… do načinov oblačenja, pritiskov medijev in globalne medijske kulture na njihove identitete. 

USMERJEVALNI CILJI PREDMETA

· dijaki spoznajo družino in njen pomen v postindustrijski družbi

· dijaki obvladajo temeljno strokovno terminologijo

· dijaki poznajo funkcije družine

· dijaki razvijajo pozitivno samopodobo

· dijaki se usposobijo za delovanje v družbenih organizacijah

· dijaki se zavedo pomena zdravega načina življenja

· dijaki se usposobijo za kvalitetno svetovanje ob prodaji 

· dijaki se znajo zaščititi pred škodljivimi vplivi okolja v družini ali na delovnem mestu

UČNI CILJI IN MOŽNE DEJAVNOSTI

	Cilji
	Možne dejavnosti

	Dijakinja, dijak:
	Dijakinja, dijak:

	1. DRUŽINE 
	

	*  družbena struktura otroštva

*  zlom zakonske zveze

*  je jedrna družina univerzalna?

*  različni pogledi na funkcije družine ( funkcionalizem,  marksizem, feministke, liberalci …)

*  model tradicionalne družine v primežu različnih teorij

*  ali pomen družine upada?
	*  dijak spozna življenje otroka od 17. st. do danes 

*  ugotavlja prisotnost, obseg in načini  funkcionalne in strukturne dezorganizacije družine

*  poznamo številne vrste družine

*  pregleda statistične podatke o družinah v EU ali SLO 

* išče različne za ali proti upadu pomena družine v današnji družbi

	2. IDENTITETE 
	

	*   socialna politika in država

*   ali pomen družine upada?

*   izboljšajmo  se  

(naloge), vaje:

1. razbijajmo stereotipe

2. moje pravice, tvoje pravice (nesreče kot mobiusov trak, težave so brezkončne)

3. pravice žensk (ona ne dela)

4. kaj je pravično?( ura zoper diskriminacijo)

5. itd  …
	*  spozna tradicionalni model družinskih politik

*  spozna slovenski model družinske in socialne politike

* se usposobi za iskanje državnih pomoči

*  razlogi za upad pomena družine (spolnost, reprodukcija, pomen zakonske zveze, vzgoja otrok, socializacija,  stabilizacija,  ekonomija, blaginja )

** uporabljeni so standardizirani modeli ur


ODNOSNI CILJI

Dijaki se pri predmetu Vzgoja za družinsko življenje usposobijo za samostojno in odgovorno družbeno življenje, katerega cilj je odgovorno delovanje znotraj zasebne in javne sfere; dijaki dograjuje svojo osebnost, oblikujejo pozitivno samopodobo, socialne, sporazumevalne kompetence, delovne navade, čut za odgovornost, kar ugodno vpliva na oblikovanje poklicne kariere. Pri tem si pomagamo s strokovnim znanjem, ki temelji na različnih teorijah, ima svojo terminologijo, metode in področje dela. Skozi spoznavanje družinskega življenja se dijaki naučijo potrebnih veščin, kar izboljša njihov položaj na trgu dela. 

Razvijajo smisel za natančnost, doslednost  in pravičnost, zavzemajo se za kvalitetno storitev, ki oblikuje zadovoljnega kupca, kar je povezano s strokovnostjo (naravoslovno kompetenco) in s socialno kompetenco, nenasilno komunikacijo in profesionalnostjo v vseh fazah prodaje proizvodov. Zavedajo se pomena estetike, ki pospeši  prodajo blaga: kompetence se kažejo v urejenem prodajnem prostoru,  v uglajenem vedenju prodajalca, okusnih oblačilih in v njegovi usposobljenosti, ki jo bo zagotovil ta predmet.

MINIMALNI STANDARDI

za pozitivno oceno mora dijakinja oz. dijak pokazati:

· razumevanje osnovnih pojmov

· poiskati primere za posamezne pojme, pojave in procese

· poiskati enostavne povezave med družbenimi pojavi

· razumeti enostavne statistične analize

· identificirati najbolj očitne družbene skupine, ki so vključene v posamezna družbena dogajanja

· razumeti bolj enostavne povezave med individualnim in družbenim življenjem

DIDAKTIČNA PRIPOROČILA

Predlagano zaporedje tem za učitelja ni obvezujoče. 

Učitelj izvaja program s pomočjo dijakov,  dijaki pri poku aktivno sodelujejo in sooblikujejo predmet. V prvem delu delamo spoznavamo  teorijo, v drugem osebnost. Priporočamo manjše izobraževalne skupine, morda do 12. dijakov. Učitelj bi naj pri pouku uporabljal različne metode  pouka in poskrbel za to, da bodo dijaki pri pouku aktivni na različne načine in v različnih učnih situacijah. Uporablja naj strokovno izrazoslovje, dijaki pa se morajo usposobiti za delovanje v organizacijski družbi na ravni opisovanja, (v teoriji) in tudi v praksi. Dijaki morajo biti usposobljeni delovati tudi v zapletenih razmerah in z »zahtevnimi strankami«!

Zaželeno je, da se šola poveže s sponzorskimi organizacijami, kjer  pride do sodelovanja in prepletanja interesov: dijaki se že v času šolanja povežejo s državnimi organi (zdravniki, organi nadzora, socialnim skrbstvom) in civilno družbo (skupnosti za zdravljenje odvisnosti, za preprečevanje nasilja nad otroki in ženskami, organi, ki ekonomsko pomagajo ljudem v stiski – razne fundacije, karitas), podjetji, ki bi jih lahko zaposlili, podjetja pa dobijo usposobljene strokovnjake, ki jim poskrbijo za kvalitetno prodajo blaga.

OCENJEVANJE

Evalvacija znanja: dijak je dolžen biti prisoten pri predmetu vsaj 85% učnih ur, aktivno sodelovati in opraviti predpisane vaje; za prvi VS je ocenjen ustno, drugi vsebinski sklop je ocenjen na drugi način, izdela ustni nastop s plakatom ali seminarska naloga. Dijak je ocenjen ob koncu pouka.  

POGOJI ZA IZVEDBO

Program lahko izvaja učitelj sociologije ali učitelj družboslovja.

VZGOJA ZA MEDIJE
UVOD

Namen programa Vzgoja za medije je, da dijake in dijakinje usposobi za življenje v medijski družbi, da dijaki spoznajo medije kot tehnološki dosežek, da se usposobijo za neškodljivo uporabo medijev, se naučijo odgovornega ravnanja in življenja z mediji v zasebnem in javnem življenju, da znajo pridobljena znanja prenašati v trgovino in delo in  znajo svetovati strankam v delovnem procesu,  jim oblikujemo občutek za   profesionalno delo z mediji kot blagom  v trgovini …

UDEJANJANJE 10 KOMPETENC SKOZI PREDMET

Dijake uvajamo v svet medijev z razvijanjem socialnih veščin; dijaki se naučijo, kakšen je pomen medijev v današnji družbi, stalno razbijamo predsodke o medijih, spoznajo načine, kako čim bollje uporabiti medije, ki lahko močno olajšajo delo v trgovini.  Naučimo se,  kako se zavarovati pred kvarnim vplivom medijev, aktivno delujemo proti odvisnosti od medijev in negativnim učinkom medijske kulture, dijaki kot uporabniki medijev dvignejo kulturni nivo in posegajo po kvalitetnejših medijskih proizvodih, se vedo primerno vesti v zasebnem in javnem prostoru, ne zapadejo v medijsko odvisnost. Skrbijo za zdravje, fizično kondicijo, telesno in mentalno higijeno, urejenost,  zdravo prehrano, ustrezno podobo telesa, se zavedajo da je treba znanje obnavljati, skrbeti za vseživljenjsko učenje, saj se sodobni svet naglo spreminja in znanje hitro zastara Naravoslovna kompetenca je vezana na znanja o medijih, ki si jih pridobijo skozi predmet. Zavedajo se tudi pomena dizajna medijev. Ti morajo biti primerno oblikovani, dovolj kvalitetni in v hudi konkurenci tudi primerne cene, da jih kupci v trgovinah izberejo. 

USMERJEVALNI CILJI PREDMETA

· dijaki spoznajo medije in njihov pomen v medijski družbi

· dijaki obvladajo temeljno strokovno terminologijo

· dijaki razvijajo podjetniško miselnost

· dijaki se zavedajo pomena ekoloških kriterijev in zdravega načina življenja

· dijaki se usposobijo za uporabo medijev IKT pri poklicu

· dijaki razvijajo zdrav način življenja

· dijaki se znajo zaščititi pred kvarnim vplivom medijev

UČNI CILJI IN MOŽNE DEJAVNOSTI

	Cilji
	Možne dejavnosti

	I. UVOD 

	Dijakinja, dijak:
	Dijakinja, dijak:

	1. MEDIJI
	

	*   spozna razvoj medijskih industrij

*   spozna več teorij o vlogi medijev v družbi  

*   se usposobi za neškodljivo življenje v medijski  družbi

*   uporablja IKT

*   nasilje in mediji
	*   ugotavlja, kateri mediji so pomembni v njegovem življenju

*   obišče uredništvo TV, revije, časopisa

*  analizira medije, njihovo vsebino

*  spozna pot nastanka novice

*  izdela zgodbo: kako nastane časopis?

*  razpravlja o cenzuri, svobodi, moči, ekonomiki, prihodnosti  časopisa (tiska ali medijev sploh)

	2. GLOBALNA MEDIJSKA KULTURA
	

	*  stare in  nove medijske tehnologije (satelitska in digitalna TV, internet)

*  globalizacija in mediji (kulturni imperializem)

*   za in proti globalni medijski kulturi

*   spozna oglaševanje 

(javno obveščanje)
	*   izdela zgodbo: razvoj filma , radia in TV 

*   preučuje filmski, radijski, TV  jezik

*   ugotavlja, ali je film ogledalo življenja?

*   preiskuje,  primerja in pojasnjuje razvoj oglaševanja, jezik oglaševanja, išče kdo (v javnosti) je kupec … 

*  vstopi v svet reklame; posredno propagiranje, reklama in planiranje, oglaševanje in družba … 

* kritično razmišlja o propagandi in javnem mnenju

* spozna merjenje javnega mnenja in ključne raziskave v SLO in svetu

* polemizira o tem, kaj je prepričevanje in kje je odpor

* politična propaganda (indoktrinacija in avtoriteta)


ODNOSNI CILJI

Dijaki se pri predmetu Vzgoja za medije usposobijo za samostojno in odgovorno ravnanje z mediji v zasebnem in javnem življenju, posebej  na delovnem mestu. Pri tem se srečajo s strokovno terminologijo,  se naučijo potrebnih znanj in spretnosti, spoznajo postopke uporabe medijev, ki jih uporabljajo doma ali v službi in jih morebiti tudi prodajajo v  službi.

Razvijajo smisel za natančnost, doslednost  in pravičnost, zavzemajo se za kvalitetno storitev, ki oblikuje zadovoljnega kupca, kar je povezano s strokovnostjo (naravoslovno kompetenco) in s socialno kompetenco, nenasilno komunikacijo in profesionalnostjo v vseh fazah prodaje proizvodov. Zavedajo se pomena estetike, ki ugodno vpliva na prodajo blaga: kompetence se kažejo v urejenem prodajnem prostoru,  v uglajenem vedenju prodajalca, okusnih oblačilih in v njegovi usposobljenosti, ki jo bo zagotovil na področju medijev prav ta predmet.

MINIMALNI STANDARDI

za pozitivno oceno mora dijakinja oz. dijak pokazati:

· razumevanje osnovnih pojmov

· poiskati primere za posamezne pojme, pojave in procese

· poiskati enostavne povezave med družbenimi pojavi

· razumeti enostavne statistične analize

· identificirati najbolj očitne družbene skupine, ki so vključene v posamezna družbena dogajanja

· razumeti bolj enostavne povezave med individualnim in družbenim življenjem

DIDAKTIČNA PRIPOROČILA

Predlagano zaporedje tem za učitelja ni obvezujoče. 

Učitelj izvaja program ob aktivni vlogi dijakov,  dijaki pri poku aktivno sodelujejo in sooblikujejo predmet. Priporočamo manjše izobraževalne skupine, morda do 12. dijakov. Učitelj bi naj pri pouku uporabljal različne metode  pouka in poskrbel za to, da bodo dijaki pri pouku aktivni na različne načine in v različnih učnih situacijah. Uporablja naj strokovno izrazoslovje, dijaki pa se morajo usposobiti za uporabo medijev na ravni opisovanja in v praksi. Dijaki morajo spoznati posamezni medij, ga znati uporabljati in tudi biti sposobni strankam ponuditi proizvode, ki so za njih najprimernejši, kar ni enostavno, za kar se lahko usposobijo že v času pouka. 

Zaželeno je, da se šola poveže s sponzorskimi podjetji, kjer  pride do sodelovanja in prepletanja interesov: dijaki se že v času šolanja povežejo s podjetji, ki jih lahko zaposlijo, podjetja pa dobijo usposobljene strokovnjake, ki jim poskrbijo za prodajo blaga.

OCENJEVANJE
Ocenjevanje je ustno ali drugo. Dijak je ocenjen 2 x, zadnja ocena je ocena projektne naloge z nastopom.

 POGOJI ZA IZVEDBO

Program izvaja učitelj sociologije.

KATALOG ZNANJA

ANGLEŠKI JEZIK 2 – OSNOVE

1. UVOD

Z vključitvijo Slovenije v Evropsko zvezo se je pomen znanja tujih jezikov povečal, saj omogoča dijakom mobilnost in večje možnosti zaposlovanja doma in v tujini. S predmetom Angleški jezik 2 – osnove želimo povečati dijakom možnosti zaposlovanja, intenzivnejšo medsebojno sodelovanje na kulturnem in gospodarskem področju, globlje medsebojno razumevanje in spoštovanje drugačnosti. Dijak se usposablja za govorne in pisne stike s tujci oz. ljudmi, s katerimi sobiva v svojem okolju in poslovno sodeluje.

     Učenje in poučevanje drugega in vsakega nadaljnjega tujega jezika se tesno povezuje z učenjem materinščine in prvega tujega jezika. Pouk s tem postane učno okolje za medkulturno razumevanje, učenje in sporazumevanje, kar je v sozvočju z načelom večjezičnosti, ki je osnovno izhodišče evropske jezikovne politike. Dijak, ki zna več jezikov (''medkulturni govorec), utrjuje lastno kulturno identiteto in ustvarja trdne vezi uspešnega sodelovanja v večkulturni stvarnosti.

1.1 KOMPETENCE

· deklarativno znanje, vedenje (dijak spoznava oz. pozna svet s pomočjo izkušenj, izobraževanja ali s pomočjo različnih virov informacij)

· znati ravnati/delati ((socialne veščine – strategije učenja in sporazumevanja v vsakdanjem in poklicnem življenju)

· znati biti (vrednote, osebna prepričanja in osebni dejavniki)

· zmožnost ''učiti se učiti'' (omogoča dijaku, da se samostojno in učinkovito spopada z novimi izzivi v učnem procesu, da izrablja različne možnosti, ki so na razpolago)

1.2 SPECIFIČNE KOMPETENCE

To so sporazumevalne kompetence, ki vsebujejo jezikovno, sociolingvistično in pragmatično sestavino.

· Jezikovna sestavina (glasoslovna, oblikoslovna, besedoslovna in skladenjska znanja in spretnosti branja, poslušanja, govorjenja in pisanja v angleškem jeziku).

· Družbeno jezikovna sestavina (sporazumevalne zmožnosti, npr. oproščanje, naslavljanje, pritoževanje, prošnje…).

· Pragmatična sestavina (funkcionalna raba jezika).

2. SPLOŠNI CILJI PREDMETA

S poukom angleškega jezika 2 dijak usvaja in razvija zmožnosti:

- sprejemanja besedil v angleškem jeziku

- izražanja in razlage pojmov, dejstev, čustev, misli in mnenj glede na družbene in kulturne okoliščine, njegove želje ali potrebe

- tvorjenja besedil v ustreznih sporočanjskih okoliščinah

- sporazumevanja na svojem strokovnem področju

- razumevanja in sprejemanja različnih kultur 

3. UČNI CILJI

· v ospredju so splošnojezikovni cilji

· poudarek je na tematskih področjih in na komunikacijskih strategijah

· besedila vsebujejo tako splošne kot strokovne teme

4. UČNE STRATEGIJE

Pri usvajanju drugega tujega jezika učitelj poudarja pomen razvijanja učnih strategij, s pomočjo katerih bo dijak dosegel predpisano raven znanja in uresničil stvarne in uporabne učne cilje. Dijaki:

· sprejemajo besedila (poslušajo, berejo)

· pozorno poslušajo sogovorca

· zaznavajo trditve, zanikanje, ukaz

· razberejo ključne besede iz besedila, temeljne podatke

· izluščijo iz besedila globalno sporočilo ali podrobnosti

· poiščejo podatke iz slovarjev, priročnikov…

· pomnijo  nove besede in besedne zveze

· tvorijo besedila (govorjenje in pisanje)

· izrabljajo vsako priložnost za pogovor/pisanje v tujem jeziku

· govorijo razločno in pišejo čitljivo

· popravljajo svoje izdelke in spremljajo svoj napredek s pomočjo samovrednotenja
KATALOG ZNANJA

NEMŠKI JEZIK 2 – OSNOVE

1. UVOD

Z vključitvijo Slovenije v Evropsko zvezo se je pomen znanja tujih jezikov povečal, saj omogoča dijakom mobilnost in večje možnosti zaposlovanja doma in v tujini. S predmetom Nemški jezik 2 – osnove želimo povečati dijakom možnosti zaposlovanja, intenzivnejšo medsebojno sodelovanje na kulturnem in gospodarskem področju, globlje medsebojno razumevanje in spoštovanje drugačnosti. Dijak se usposablja za govorne in pisne stike s tujci oz. ljudmi, s katerimi sobiva v svojem okolju in poslovno sodeluje.

     Učenje in poučevanje drugega in vsakega nadaljnjega tujega jezika se tesno povezuje z učenjem materinščine in prvega tujega jezika. Pouk s tem postane učno okolje za medkulturno razumevanje, učenje in sporazumevanje, kar je v sozvočju z načelom večjezičnosti, ki je osnovno izhodišče evropske jezikovne politike. Dijak, ki zna več jezikov (''medkulturni govorec), utrjuje lastno kulturno identiteto in ustvarja trdne vezi uspešnega sodelovanja v večkulturni stvarnosti.

a. KOMPETENCE

· deklarativno znanje, vedenje (dijak spoznava oz. pozna svet s pomočjo izkušenj, izobraževanja ali s pomočjo različnih virov informacij)

· znati ravnati/delati ((socialne veščine – strategije učenja in sporazumevanja v vsakdanjem in poklicnem življenju)

· znati biti (vrednote, osebna prepričanja in osebni dejavniki)

· zmožnost ''učiti se učiti'' (omogoča dijaku, da se samostojno in učinkovito spopada z novimi izzivi v učnem procesu, da izrablja različne možnosti, ki so na razpolago)

b. SPECIFIČNE KOMPETENCE

To so sporazumevalne kompetence, ki vsebujejo jezikovno, sociolingvistično in pragmatično sestavino.

· Jezikovna sestavina (glasoslovna, oblikoslovna, besedoslovna in skladenjska znanja in spretnosti branja, poslušanja, govorjenja in pisanja v nemškem jeziku).

· Družbeno jezikovna sestavina (sporazumevalne zmožnosti, npr. oproščanje, naslavljanje, pritoževanje, prošnje…).

· Pragmatična sestavina (funkcionalna raba jezika).

2. SPLOŠNI CILJI PREDMETA

S poukom nemškega jezika 2 dijak usvaja in razvija zmožnosti:

- sprejemanja besedil v nemškem jeziku

- izražanja in razlage pojmov, dejstev, čustev, misli in mnenj glede na družbene in kulturne okoliščine, njegove želje ali potrebe

- tvorjenja besedil v ustreznih sporočanjskih okoliščinah

- sporazumevanja na svojem strokovnem področju

- razumevanja in sprejemanja različnih kultur 

3. UČNI CILJI

· v ospredju so splošnojezikovni cilji

· poudarek je na tematskih področjih in na komunikacijskih strategijah

· besedila vsebujejo tako splošne kot strokovne teme

4. UČNE STRATEGIJE

Pri usvajanju drugega tujega jezika učitelj poudarja pomen razvijanja učnih strategij, s pomočjo katerih bo dijak dosegel predpisano raven znanja in uresničil stvarne in uporabne učne cilje. Dijaki:

· sprejemajo besedila (poslušajo, berejo)

· pozorno poslušajo sogovorca

· zaznavajo trditve, zanikanje, ukaz

· razberejo ključne besede iz besedila, temeljne podatke

· izluščijo iz besedila globalno sporočilo ali podrobnosti

· poiščejo podatke iz slovarjev, priročnikov…

· pomnijo  nove besede in besedne zveze

· tvorijo besedila (govorjenje in pisanje)

· izrabljajo vsako priložnost za pogovor/pisanje v tujem jeziku

· govorijo razločno in pišejo čitljivo

· popravljajo svoje izdelke in spremljajo svoj napredek s pomočjo samovrednotenja
+

