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	ŠOL. LETO 2011/12

PREDMET: PODJETJE NA TRGU

RAZRED: 3. letnik aranžerski tehnik, 

2. Vsebinski sklop:  TRŽENJE(102  uri)

TEDENSKO ŠT. UR: 3

LETNO ŠT. UR: 102


Usmerjevalni cilji:

Dijak/dijakinja: 

· razvija podjetniške lastnosti in deluje podjetno,

· načrtuje in vodi svojo kariero,

· načrtuje in organizira svoje delo,

· vodi evidence in dokumentacijo,

· razvija sposobnost sporazumevanja, timskega dela in podjetniškega načina razmišljanja,

· razvija strokovno in poklicno odgovornost na delovnem mestu,

· zagotavlja kakovost svojega dela,

· uspešno komunicira v poslovni situaciji,

· pridobi splošna informacijska znanja, spretnosti in navade za učinkovito in uspešno uporabo sodobne informacijske tehnologije in različnih programskih orodij,

· razvija potrebo in pripravljenost za vseživljenjsko izobraževanje,

· izdeluje in predstavlja poslovni načrt,

· razvija sposobnost prepoznavanja nakupnega vedenja kupcev,

· opredeljuje dejavnike trženjskega spleta,

· načrtuje in izvaja trženjske dejavnosti,

· uporablja ustrezno strokovno terminologijo.
	cilji
	čas
	metodične  enote

praktične vsebine

teoretične vsebine so integrirane v praktične

	1. IZDELEK

Pojmovanje izdelka


Odločitve o izdelčnem spletu

Razvrstitev izdelkov

Razvoj novega izdelka 



Zakonska varnost novosti

Iskanje in ocenjevanje idej

Ideje za nove posle (Revija podjetnik)

Ostale stopnje pri procesu razvijanja izdelka




Priložnosti (prikaz novosti)                                                                                                         

1. Sprejemanje novega izdelka pri kupcih

Poslovne ideje (dijakov)

Blagovna znamka



Vloga blagovne znamke v medorganizacijskem trženju

             Zunanji izgled izdelka


 Označevanje izdelkov

             Oblikovanje

Kakovost

Življenjski cikel izd.(prvi dve fazi)
Življenjski cikel izd.(3. in 4. faza)

Življenjski cikli: moda, slog, modna muha

Zastaranje izdelkov

Trženje storitev



Uporabnost in namembnost izdelka (teamsko delo)

Poznavanje značilnosti storitev

Izdelek na globalnem trgu

2. PRODAJNA CENA oz. PRODAJNE CENE
Določanje cene
             

Opredelitev povpraševanja

Ocenitev stroškov


Analiza cen in ponudb konkurence

Metode določanja cen

Določitev končne cene

Cenovna politika


Oblikovanje cene za različne izdelka

Cena na globalnem trgu
	70 ur od tega 25 vaj

36 ur od tega 12 ur vaj


	- spoznajo proces razvoja novega izd. In vire idej zanje

- seznanijo se z različnimi vrstami diverzifikacije

-spoznajo razliko med avtorskim delom , patentom,…

- spoznajo pomen in vrste blag. znamke, ter koncept lastnine

- spoznajo pomen zunanjega izgleda izdelka, kakovost ter   dodatnih storitev v sodobnem tržnem gospodarstvu.

- spoznajo živ. cikel izd. in se znajo odločiti o ustrezni  trženjski strategiji v posamezni fazi živ.cikla izdelka

- prepozna razliko med trženjem izd. In storitev ter razne  strategije za storitvena podjetja

- razloži značilnosti in pomen izdelka v trženjskem spletu,

- pojasni pomen blagovne in storitvene znamke,

- razlikuje med izdelčnim spletom in spletom storitev,

- oblikuje izdelčni ali storitveni splet,

- vsebinsko oblikuje blagovno znamko,

- izdela načrt za embalažo izdelka,

- spoznajo dejavnike , ki vplivajo na oblikovanje cene na d.trgu
- spoznajo, kateri stroški vplivajo na oblikovanje cene

- zaznajo pomen cene v procesu nak. odločanja in   kupcev na cenovne spremembe

- izbere ustrezno cenovno strategijo za določen trženjski cilj,

- izbere ustrezno obliko prodajne poti za določen izdelek oziroma storitev,

- razume pomen prodajne cene in cenovne politike v trženjskem spletu,

- opiše dejavnike oblikovanja prodajnih cen


Ocenjevanje:

Dijaka se  ocenjuje v pisni in ustni obliki. Pri pisnem preverjanju znanja pridobi v šolskem letu   vsaj 3 pisne ocene.  Pri ustnem ocenjevanju pridobi od 2 do 3 ocene.

